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Resumo: O artigo analisa a atuacao digital do Pe. Patrick Fernandes, que passou
de mero "paroco de aldeia” do interior do Para, no Brasil, a “macroinfluenciador
digital”, alcancando milhdes de seguidores no Instagram em poucas semanas
ao longo de 2021. Busca-se apontar as principais causas e consequéncias so-
cioeclesiais desse processo. Primeiramente, apresentam-se alguns elementos
teodricos sobre o fendmeno da influéncia digital, particularmente religiosa. Em
seguida, analisam-se a pessoa/persona, performance e conteudo digitais do
presbitero, a fim de compreender como emergiram e se manifestam suas praticas
comunicativas. Articulam-se, em seguida, algumas reflexdes comunicacionais
pastorais sobre a influéncia digital do Pe. Patrick. Com isso, em conclusao, bus-
ca-se apreender alguns limites e possibilidades da influéncia digital catolica para
a praxis eclesial contemporanea.

Palavras-chave: Celebrificacao clerical. Teologia da levianizacao. Influéncia
digital religiosa. Influenciadores digitais da fé.

Abstract: The article analyzes the digital performance of Father Patrick Fernandes,
who went from being a mere “country priest” from the interior of Para, in Brazil, to
a “digital macro-influencer’, reaching millions of followers on Instagram in just a
few weeks throughout 2021. The text tries to point out the main socio-ecclesial
causes and consequences of this process. Firstly, some theoretical elements
are presented about the phenomenon of digital influence, particularly religious
influence. Then, the person/persona, digital performance, and content of the
priest are analyzed in order to understand how his communicative practices
emerged and manifested themselves. Next, some pastoral communicational
reflections on Father Patrick’s digital influence are articulated. In conclusion,
the paper seeks to understand some limits and possibilities of Catholic digital
influence for contemporary ecclesiastical praxis.

Keywords: Clerical celebrification. Theology of frivolization. Religious digital
influence. Digital influencers of faith.

Resumen: El articulo analiza la actuacion digital del padre Patrick Fernandes,
quien paso de ser un simple “cura rural” del interior de Para, en Brasil, a un
‘macroinfluencer digital’, alcanzando millones de seguidores en Instagram en
apenas algunas semanas a lo largo de 2021. El objetivo es senalar las principales
causas y consecuencias socioeclesiales de este proceso. En primer lugar, se
presentan algunos elementos tedricos sobre el fendmeno de la influencia digital,
particularmente la influencia religiosa. A continuacion, se analiza la persona, la
actuaciony el contenido digitales del presbitero para comprender como surgie-
ron y se manifiestan sus practicas comunicativas. A continuacion, se articulan
algunas reflexiones comunicacionales pastoral sobre la influencia digital del
Padre Patrick. Con esto, en fin, como conclusion, se busca comprender algunos
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limites y posibilidades de la influencia digital catolica
para la praxis eclesiastica contemporanea.

Palabras clave: Celebrificacion clerical. Teologia de
la livianizacion. Influencia digital religiosa. Influencers
digitales de la fe.

Introducao

Minha paroquia € uma paroquia como todas
as outras. Todas as paroquias se parecem. [..]
Minha paroquia € devorada pelo tédio, essa e
a palavra certa. Como todas as outras paro-
quias. O tedio a devora diante de nossos olhos
e nao ha nada que possamos fazer. [..] Nunca
havia sentido tao cruelmente sua solidao, e
a minha... (Georges Bernanos, Didrio de um
paroco de aldeia).

Durante a pandemia da covid-19, a busca de
sentido e de explicacdes para o que estava acon-
tecendo foi algo que marcou a vida de grande
parte das pessoas. Essa realidade também afetou
grande parte do clero, especialmente no Brasil. E
nesse contexto que emerge a experiéncia digital
do padre Patrick Fernandes.

Assim como no romance de Georges Berna-
nos (1999)2, em um misto de questdes pessoais
e religiosas que pediam uma ressignificacao em
uma conjuntura pandémica desafiadora, Fernan-
des encontrou nos ambientes digitais uma forma
de ressignificar o “tédio” da vida paroquial e a
“solidao" do confinamento pandémico, que se
somavam a um quadro pessoal de depressao.
Com isso, em uma ascensao metedrica nas metri-
cas das plataformas digitais3, esse presbitero de
Parauapebas, no Para, passou de mero “paroco de
aldeia" a “macroinfluenciador digital’, alcancando
milhdes de seguidores no Instagram em poucas
semanas ao longo de 2021. Até entao pouco
conhecido, inclusive regionalmente, Fernandes
experimentou um processo de celebrificacao
pessoal (celebrification) em meio a um macro-
processo de celebrizacao clerical (celebritization)
na contemporaneidade (Driessens, 2013), tornan-
do-se uma verdadeira celebridade da internet,

chegando a ser eleito por voto popular um dos
10 melhores e mais relevantes “influenciadores
de religiao” do Brasilem 2022, segundo o prémio
iBest (Influenciador [..], 2022). Mas nao so6 isso: das
plataformas digitais, ele passou para as paginas
dos jornais, para as telas da TV e também para
0s palcos dos teatros.

Pe. Patrick comecou a construir sua trajetoria
de influéncia digital, principalmente no Insta-
gram, em sua conta pessoal criada em 2017, que
somava mais de 6,1 milhdes de seguidores ate
0 momento em que este texto foi finalizado?. E
no Instagram que o padre abre semanalmente -
as segundas-feiras, no tradicional “dia de folga"
dos padres - a chamada “caixinha de perguntas’,
que o tornou famoso nas redes digitais. Nela, o
presbitero convida seus seguidores a enviarem
questoes, as quais ele responde por meio de vi-
deos gravados em primeira pessoa e publicados
nos stories, um tipo de postagem no Instagram
que desaparece 24 horas apos sua publicacao
e nao fica automaticamente gravada em seu
perfil publico.

Cada pergunta de seus seguidores rende um
story de resposta; ou seja, independentemente
da profundidade do tema abordado, o padre
elabora uma reflexao que dura nada mais do
que 15 segundos. Suas falas sao improvisadas,
sem cuidados maiores para evitar a exposicao
de pensamentos lacunares, frases desconexas
ou expressoes mais fortes e questionaveis em
relacao a um certo imaginario religioso. Nao ha
uma grande preocupagao com uma argumen-
tacao teologica ou canonicamente coerente,
mas, sim, a busca do impacto principalmente
por meio do humor e da irreveréncia. Trata-se
de um formato comunicacional “popular” a fim
de ser “popularizado”.

Ele também esta presente no YouTubes desde
fevereiro de 2018, somando - ateé a finalizacao
deste texto - mais de 260 mil inscritos e 6,3

2 O romance Diario de um paroco de aldeia (no original em francés, Journal d'un curé de campagne) recebeu o Grand prix du roman de

lAcadémie francaise de 1936, ano de sua publicacao.

3 Métrica digital € uma medida quantificavel que serve para analisar os resultados das agdes em plataformas digitais, como, por exem-
plo, numero de publicacoes, seguidores, curtidas, comentarios, compartilhamentos etc.

4 Disponivel em: https./www.instagram.com/padre_patrick. Acesso em: 28 maio 2024.

5 Disponivel em: https:/www.youtube.com/c/PadrePatrickFernandes. Acesso em: 28 maio 2024.
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milhdes de visualizacdes no total. No TikTok®, o
padre atua desde 2021, somando 2,6 milhdes de
seguidores e mais de 30,1 milhdes de curtidas
no total. Fernandes também tem uma conta no
Facebook?, com numeros bem inferiores, voltada
mais para a vida de sua paroquia no interior do
Para.

Como se percebe, Fernandes € um caso re-
levante dentro de um fendmeno mais amplo de
influéncia digital religiosa, mais especificamente
catolica. Nesse fendbmeno, destaca-se a atuacao
de numerosos outros clérigos. A comecar pelo
proprio Papa Francisco, que também tem sua
conta no Instagram, com mais de 9,3 milhdes
de seguidores até a finalizacao deste texto®. No
catolicismo brasileiro, entre os influenciadores
digitais mais seguidos nas plataformas digitais,
tambeém se encontram majoritariamente padres,
como, por exemplo, o Pe. Fabio de Melo (com
mais de 26 milhdes de seguidores no Instagram),
Pe. Marcelo Rossi (+9,5 milhdes) e o Pe. Reginaldo
Manzotti (+5,5 milhoes), entre inumeros outros.

A partir desse contexto, analisaremos aqui
a atuacao digital do Pe. Patrick Fernandes ao
longo de 2021, ano de sua ascensao a macroin-
fluenciador, buscando apontar suas principais
causas e suas consequéncias socioeclesiais.
Primeiramente, apresentaremos alguns elemen-
tos tedricos sobre o fendmeno da influéncia
digital, particularmente religiosa. Em seguida,
conforme metodo construido coletivamente
para a macropesquisa da qual este estudo faz
parte (Medeiros et al., 2024), dos quatro angulos
principais de observacao desse fenémeno - a
saber, pessoa/persona, performance, conteudo
e interacao - analisaremos os trés primeiros, que
nos permitirao compreender alguns elementos
de como emergiu e se manifesta a atuacao digital
do Pe. Patrick.

Muitos dos stories antigos do Pe. Patrick “su-
miram” de sua conta no Instagram, dada a efe-
meridade das publicacdes. Entretanto, a partir de
2021, a conta passou a postar na Galeria diversas

compilacoes de stories, que, assim, permanecem
disponiveis até hoje. Com base nisso, uma parte
do nosso corpus principal € formado pelas com-
pilacées publicadas em 2021. Ao longo desse
ano, foram publicadas 17 postagens de compila-
coes de stories, contendo, cada um, de quatro a
sete stories. No total, foram coletados 95 stories,
dos quais 93 foram analisados, pois dois deles,
presentes na compilagao publicada em 17 de
novembro de 2021, ja haviam sido postados em
compilacdes anteriores. Recorremos tambéem a
reportagens e a entrevistas jornalisticas com o
presbitero, e a alguns videos publicados em sua
conta no YouTube, nos quais ele reflete sobre sua
atuacao digital.

Com base em nossas analises, articularemos
em seguida algumas reflexdes comunicacionais
pastorais sobre a influéncia digital do Pe. Patrick,
buscando devolver o caso especifico ao com-
plexo fluxo dos diversos processos midiaticos
e religiosos em jogo. “Extrapolando”’ o caso, em
vista do entendimento do fenbmeno mais amplo,
poderemos apreender, em conclusao, alguns
limites e possibilidades da influéncia digital ca-
tolica para a praxis eclesial contemporanea.

1 Influenciadores digitais da fé: breve
contextualizacao teodrica

‘Influéncia’, em seu sentido mais basico, € a
acao de uma pessoa sobre outra (in + fluir), o que
também envolve persuasao e convencimento.
Como apontam Primo, Matos e Monteiro (2021),
nem toda pessoa que produz e publica conteudo
nainternet € um influenciador digital. Influencia-
dores digitais, segundo as autoras, sao aqueles
produtores de conteudo digital que “atraem a
admiracao de suas audiéncias - fiéis e crescen-
tes - por suas performances e especialidades.
O apreco conquistado lhes confere um potencial
persuasivo” (Primo; Matos; Monteiro, 2021, p. 11).
Com isso, conseguem mobilizar seus seguido-
res, pautando opinides e atitudes sobre diversos
aspectos da vida. Um influenciador digital, em

& Disponivel em: https./www.tiktok.com/@padre_patrick. Acesso em: 28 maio 2024.
7 Disponivel em: https:/www.facebook.com/padrepatrick. Acesso em: 28 maio 2024.
8 Disponivel em: https./www.instagram.com/franciscus. Acesso em: 28 maio 2024.
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geral, também passa por um processo de profis-
sionalizacao de sua producao de conteudo digital
em multiplas plataformas, buscando aumentar
e "engajar” cada vez mais suas audiéncias, a
fim de monetizar suas publicacdes, mediante a
veiculacao de publicidade e a comercializacao
de produtos.

E importante ressaltar, porém, que o diferen-
cial de um influenciador digital nao € apenas
quantitativo. Abidin (2021), por exemplo, analisa
os chamados influenciadores minoritarios. Ou
seja, influenciadores que exercem sua influéncia
“na busca por justica social, na circulacao de di-
ferentes pautas civis e no compartilhamento de
pensamentos e vivéncias de quem, de fato, faz
parte de minorias sociais” (Abidin, 2021, p. 295).
Atuando em nichos, podem até somar poucos
seguidores, mas, mesmo como micro ou ate
nanoinfluenciadores, notabilizam-se por sua
luta por justica social e/ou por seu proprio per-
tencimento a grupos minoritarios em busca de
reconhecimento e promocao de pautas sociais.
Como a propria Igreja também reconhece, “cada
cristdo € um microinfluencer. Cada cristao deveria
estar ciente da sua influéncia potencial, seja qual
for o numero de seguidores que tiver” (Dicastério
para a Comunicacao, 2023, n. 74).

De modo geral, portanto, existem varios tipos
de influéncia e tambéem varios tipos de influen-
ciadores. Por isso, € preciso evitar uma visao
linear e causal da chamada influéncia digital
dentro dos complexos processos comunicacio-
nais contemporaneos, particularmente em redes
digitais. Ainfluéncia constitui-se em uma “rede de
relacdes’, em uma “rede de influéncias” em que
estas, no fundo, sao reciprocas e inter-retroativas:
os influenciadores tambéem sao ‘“influenciados”
por alguém, muitas vezes até por seus proprios
seguidores, a fim de manterem sua visibilidade e
audiéncia. Por outro lado, pode-se falar inclusive
de uma “influéncia reversa’, isto &, aquela que
desperta o contrario do que se propde ou até
reforga convicgdes contrarias as defendidas pelo
suposto “influenciador”.

Portanto, ndo ha influenciadores e influen-
ciados (ou influenciaveis) pré-determinados e

imutaveis: esses papeis sao moveis e comutaveis.
Nesse sentido, “influenciador” e “influenciado” s6
existem reciprocamente, constituindo-se mu-
tuamente mediante a dinamica da circulacao
comunicacional (Sbardelotto, 2018). Embora seja
possivel identificar sujeitos que desempenham
papéis de “influenciador” e “influenciado” em uma
dada interacao em rede, € preciso reconhecer
que tais papéis existem apenas local e conjun-
turalmente, podendo se inverter ou se alternar
com outros interagentes de modo comutavel
em outra dada interacao.

Por isso, preferimos falar aqui de um processo
de influéncia digital religiosa, entendido, de modo
geral, como uma rede de influéncias reciprocas,
que envolvem interacdes, negociacoes, tensdes
e disputas de poder simbolico em redes digitais
sobre a tomada de decisao acerca de opinides e
atitudes pessoais ou comunitarias relacionadas a
crencas, doutrinas e valores religiosos. Esse pro-
cesso traz consequéncias para o entendimento
e a pratica das religides e das religiosidades,
particularmente no ambito cristao catolico e
neopentecostal (Abreu, 2023; Bretones; Silva,
2022; Cavalcante, 2020; Moreira; Medrado, 2018;
Ortunes, 2018; Souza, Pereira, 2019).

No caso religioso, de modo geral, os influencia-
dores digitais sao pessoas com ou sem vinculacao
religiosa institucional, com ou sem formacao
teologica, que produzem conteudos em rede
sobre a fé, alcancando midiaticamente um nivel
de reconhecimento e credibilidade social a altura
das autoridades religiosas institucionalmente
legitimadas, tornando-se, assim, referéncias mi-
diaticas socialmente reconhecidas no ambito
religioso. Dada a sua capacidade de conexao
com uma quantidade significativa de pessoas, os
influenciadores digitais da fé atravessam fron-
teiras geograficas e culturais, compartilhando
conteudos que podem afetar a vida de seus se-
guidores, indo muito além do ambito da religiao
e da espiritualidade.

A pratica dos influenciadores e influenciado-
ras digitais catolicos também levanta questdes
importantes sobre as nogcdes de autoridade e
de comunidade dentro da tradicao eclesial ca-
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tolica. Para muitos fiéis hoje, tais influenciadores
constituem “bolhas eclesiais" que alimentam um
‘magisterio paralelo” ou até mesmo abertamente
contrario as autoridades eclesiais. Seja padre
ou leigo, sao tais influenciadores que, até certo
ponto, passam a moldar a fé crista de suas cen-
tenas, milhares ou milhdes de seguidores. Para
muitos fiéis, a palavra de um influenciador ou
influenciadora da fé passa a ter mais peso do
que a do bispo de sua diocese e ate a do papa.

Em casos extremos, alguns influenciadores
digitais catélicos podem fazer parte daquilo que
o proprio Papa Francisco chamou de “redes de
violéncia verbal através da internet”, nas quais
“é possivel ultrapassar os limites, tolerando-se a
difamacao e a calunia e parecendo excluir qual-
quer ética e respeito pela fama alheia’ (Gaudete
et exsultate, n. 115). De modo agressivo e violento,
tais sujeitos operam, mediante a comunicagao
em rede, uma excomunhao digital (do latim ex-

comunicatio) de supostos “hereges”, ou seja, de
todas aquelas pessoas que se desviam de um
certo imaginario eclesial (incluindo o proprio
papa). Para isso, fazem uma excomunicacdo, uma
comunicagao de que a comunicagao alheia deve
cessar ou hdo deveria nem existir. Trata-se de uma
comunicacao voltada ao silenciamento ou ao
aniquilamento de outra comunicacao, para que
o discurso proprio se torne unico e dominante
(Sbardelotto, 2020).

De modo geral, a partir dessa contextualiza-
cao e de nossas observacoes, € possivel indicar
uma proposta de tipologia (em construcao) dos
influenciadores digitais da fé, particularmente
no ambito do catolicismo. Entre os varios tipos
de presencas digitais catolicas, encontramos
algumas polaridades que remetem a estilos
diferentes de influéncia digital catélica no que
diz respeito a diversidade de performances e
conteudos acionados de modo geral (Figura 1).

Figura 1 - Tipologia (em construcao) de influenciadores digitais catolicos

Devocional

Apologético= = = = = = = =

Personalista”

.Comunitério

________ Conciliar

Politizado
Fonte: Elaborada pelo autor (2024).

O diagrama busca representar tais polos, in-
tercalando trés eixos (vertical, horizontal e trans-
versal), que dizem respeito, respectivamente, a
modos diferentes de se relacionar com o “Outro”
(as realidades divinas), o “outro” (as pessoas e o
mundo em geral) e o proprio “eu” (Sbardelotto,
2012). Entendidas como polaridades, tais tipolo-
gias nao sao excludentes, podendo ser encontra-

das com maior ou menor énfase (ou até mesmo
mescladas) em um mesmo influenciador digital
catolico, assim como em uma dada postagem
especifica.

Chamamos de “devocionais” aqueles influen-
ciadores digitais que falam mais das questoes
ligadas ao "divino” e a relacao entre o fiel e Deus,
por exemplo, mediante a producao de conteudos
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com reflexdes espirituais e voltados a pratica
da oracao e a devocao aos santos. Em contra-
posicao, ha presencas mais “politizadas’, que
abordam tematicas mais ligadas a pdlis, isto &,
a realidade sociocultural e politico-econdémica
local e mundial.

Por outro lado, ha influenciadores digitais mais
“apologéticos’, isto €, que buscam promover em
seus conteudos uma defesa argumentativa e
racional das doutrinas religiosas, assumindo um
posicionamento teoeclesiologico de “fechamento
ao mundo”, muitas vezes opondo-se frontalmente
ao Concilio Ecuménico Vaticano Il (assim como,
atualmente, ao magistério do Papa Francisco).
Outros sao mais “conciliares”, dialogando mais
abertamente com as questdes da realidade con-
temporanea e buscando uma “conciliagac” com
esta, assumindo, assim, uma presenca mais pas-
toral e menos doutrinal nas redes, muitas vezes
baseada nos documentos do Vaticano Il e do
atual pontificado do Papa Francisco.

Por fim, alguns influenciadores digitais da fé
destacam-se por uma presenca mais “personalis-
ta", falando frequentemente mais de seu proprio
‘eu’, deles mesmos como individuos e de suas
vidas pessoais. Ja outros, em vez disso, tém uma
performance mais ‘comunitaria’, falando mais do
‘nos” eclesial, coletivo e/ou social, envolvendo
outras pessoas e realidades em seus conteudos
e performances.

Essa diversidade de estilos de influéncia digital
da fé, compreendida aqui a partir das polarida-
des mencionadas, reflete alguns aspectos da
complexidade das expressoes religiosas na era
digital e da natureza multifacetada da religiao em
midiatizac&o. E importante ressaltar ainda que a
relevancia desses influenciadores digitais varia
de acordo com a necessidade e a preferéncia de
seus seguidores. Alguns destes podem buscar
orientacao espiritual, enquanto outros podem
estar mais interessados em como a fé se relaciona
com questdes sociais e politicas. A diversidade de
abordagens permite que as pessoas encontrem

influenciadores que ressoem com suas proprias
necessidades, crencas e conviccoes, passando
a segui-los e deixando-se influenciar por eles.

Com base em tais elementos, analisaremos
agora a atuacao do Pe. Patrick como um dos
maiores influenciadores digitais catolicos no
Brasil, a partir dos trés angulos principais acima
mencionados, a saber, pessoa/persona, perfor-
mance e conteudo.

2 “Eu sou um padre acessivel”: a
pessoa/persona de Patrick Fernandes

Quem é Patrick Fernandes? Algumas manche-
tes jornalisticas ajudam a apresenta-lo: ‘padre
biscoiteiro” (Pompeu, 2020), “conselheiro do amor”
(Fernandes, 2021f), “padre influenciador” (Padre
[..], 2021). A partir de tais adjetivos, podemos ter
uma ideia da persona que Fernandes criou ao
longo do tempo e do imaginario social que foi
se formando em torno do presbitero.

Patrick Fernandes da Costa nasceu no Espirito
Santo, em 1987, e ainda na infancia mudou-se
para o Para. Aos 18 anos, fez um retiro espiritual
de trés dias. Para o padre, esse encontro *foi
transformador. Mudou minha vida, assim, com-
pletamente. Foi um divisor de aguas” (Fernandes,
2022¢). Segundo ele, “sai de la com vontade de
fazer algo para que mais gente sentisse a leveza
que tinha tomado conta de mim” (Fernandes,
2022b). Logo depois, entrou no seminario®. Foi
ordenado padre na Diocese de Maraba em 2013,
com a idade minima obrigatoria de 25 anos. Um
més depois de sua ordenacao, assumiu a Pa-
roquia de Sao Sebastiao, em Parauapebas, no
interior do Para, onde morava até o momento
da finalizacao deste texto.

No fim de 2019, a vida de Fernandes pas-
sou por uma reviravolta, com a experiéncia de
uma depressao profunda. Apos reconhecer que
precisava de ajuda, ficou um tempo afastado
das obrigacdes clericais e comecou um trata-
mento meédico. Em marco de 2020, retornou a
Parauapebas, com a intencao de retomar a vida

9 Em outra entrevista, o padre revela um bastidor dessa sua decisdo vocacional: “Quando eu fui fazer um retiro, eu tinha uma namora-
dinha na escola, e ela terminou comigo por mensagem, e eu la no encontro, no retiro. Fiquei tao desiludido, ja que nada da certo, vou

ser padre” (Fernandes, 2021 apud Bastos, 2021).
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como paroco. Mas, entao, veio a pandemia da co-
vid-19, e a paroquia teve que se fechar devido ao
confinamento. Com isso, Pe. Patrick decidiu criar
mais conteudos para o Instagram. Até marco de
2020, o0 padre tinha em torno de 1.500 seguidores
nessa plataforma (Fernandes, 2022a). Ele decidiu
comegar uma conversa com seus paroquianos
por meio de uma “caixinha de perguntas”. Na
primeira vez, escreveu apenas “vamos conversar”
e recebeu certa de 20 mensagens de pessoas
daregiao. Gostando da ideia, passou a fazer isso
semanalmente. Comecou a perceber, entao, que
as pessoas se interessavam muito mais pelos
stories em que fazia piada e falava coisas engra-
cadas sobre assuntos diversos, particularmente
o casamento. “Quando eu falava alguma coisa
muito séria, nao dava tanta repercussao. E ai eu
comecei a fazer um compilado das mais vistas
da semana. Isso comecou a se espalhar cada vez
mais" (Fernandes, 2022a, 7min).

Com essa producao de conteudos mais cons-
tante na internet, as publicacdes foram chegando
a mais pessoas e atraindo mais seguidores. Parti-
cularmente uma dessas postagens foi o estopim
para um primeiro salto no numero de seguidores,
quando, em uma das “caixinhas de perguntas’,
alguém o questionou se tatuagem era pecado.
O padre se posicionou dizendo que nao, pois o
pecado de verdade esta dentro das pessoas, e
nao fora deles (Fernandes, 2022a). Essa resposta
foi muito compartilhada, o que fez com que seu
numero de seguidores passasse para mais de 10
mil, chegando até a receber convites para fazer
publicidade.

Em agosto de 2020, Pe. Patrick despontou re-
gionalmente a partir de uma noticia publicada no
Correio de Carajas, jornal com sede em Maraba,
no Para, a 168 km da paroquia de Fernandes. Na
manchete, o presbitero era apresentado como
‘o padre ‘biscoiteiro’ de Parauapebas que esta
bombando no Instagram”. Ainda segundo a mate-
ria, o padre seria “uma espécie de ‘biscoiteiro’ do
bem’, ja que, por meio de suas postagens, “leva

0s seguidores a refletirem na Palavra de Deus".
Na época, o presbitero ja era considerado pelo
jornal como um “fendmeno no Instagram®”, com
seus quase 40 mil seguidores (Pompeu, 2020)*.

Em julho de 2021, Pe. Patrick alcancou a marca
de 500 mil seguidores no Instagram. Nessa data,
fez uma postagem agradecendo a seus segui-
dores. Na legenda da postagem, dentre outras
coisas, o presbitero escreve:

Algumas pessoas estranham essa forma irre-
verente de ministrar o evangelho e, acreditem,
ja li coisas pesadissimas. [..]. Vocé pode ter
caido aqui de paraquedas, buscando um sor-
riso, uma palavra de conforto ou até mesmo
um influenciador a mais para seguir, o que
nao pode e vocé sair sem uma palavra de luz,
uma bencao ou um consolo, e € por isso que
continuo aqui (Fernandes, 2021a, grifo nosso).

Poucos dias depois, ainda em julho de 2021,
Pe. Patrick alcancou a marca de um milhao de
seguidores. Um més depois, em agosto de 2021,
seus seguidores ja eram mais de trés milhdes. Na-
queles mesmos dias, o presbitero foi contratado
pela Non Stop, que se apresenta como “a maior
agéncia de influenciadores da América Latina".

Como outro sinal dessa escalada midiatica
e do processo de celebrificacao de Fernandes,
poucas semanas depois, no dia 3 de setembro de
2021, o padre foi convidado ao programa Encontro
com Fatima Bernardes, da Rede Globo. Poucos
meses depois, em novembro de 2021, alcancou
quatro milhdes de seguidores no Instagram. No
ano seguinte, no dia 29 de julho de 2022, o padre
chegou aos cinco milhdes de seguidores. Ate
a finalizacao deste texto, o presbitero ja tinha
ultrapassado a marca dos seis milhoes.

Em poucos meses ao longo de 2021, portanto,
a conta do Pe. Patrick no Instagram deu um salto
gigantesco no numero de seguidores, passando
de poucos milhares para a casa dos milhdes. O
presbitero, porém, afirma que nunca teve a pre-
tensao de se tornar um fendmeno digital.

Foi acontecendo de uma forma que eu nao
esperava. Eu acho que a internet € um campo

i "Biscoiteiro”, como a propria reportagem explica, é “uma referéncia de quando damos biscoito ou petisco para os caes quando eles
fazem algo corretamente. Assim vocé ‘da um biscoito’ para quem faz algo certo no intuito de elogiar alguém nas redes sociais".
. Disponivel em: https:/www.instagram.com/nonstopproducoes/. Acesso em: 28 maio 2024.
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muito aberto de evangelizar tambem, de se
aproximar das pessoas, de maneira especial
o publico jovem [..] a gente precisa viver esse
momento onde a internet ocupa esse espaco
importante na sociedade. Acho que por isso
que tantos padres e religiosos estejam dando
tanta atencao a ela (Fernandes, 2021e).

Entretanto, afirma: “Nao sou um digital influen-
cer, sou um padre. Um padre que talvez esteja
ganhando uma notoriedade por causa das redes
sociais” (Fernandes, 2021c). Segundo ele, um
‘padre inacessivel nao € uma imagem do que é
ideal” (Fernandes, 2021f). “O fato de eu ser padre,
fez com que as pessoas me olhassem de forma
diferente. Eu quis mostrar a palavra de Deus com
leveza, que ter fé pode ser leve e gostoso. Eu sou
um padre acessivel" (Fernandes, 2021 apud Gilo,
2021, grifo nosso).

Porém, o presbitero reconhece seu poder
de influéncia: “Tenho consciéncia que naquele
momento de fragilidade das pessoas tenho o
poder de influenciar alguém, de ser um canal de
esperanca para aquela pessoa, falar do amor de
Deus" (Fernandes, 2020 apud Pompeu, 2020).
Mas diferencia sua atuacao nas missas e nas
redes. Nas celebracdes liturgicas, ele busca ser
“reflexivo’, como ele afirma: "Quero que as pes-
soas saiam da missa com uma mensagem. Mas
segunda-feira e o dia do lixo. Na folga, respondo
as perguntas dos seguidores e faco minhas brin-
cadeiras” (Fernandes, 2021b, grifo nosso).

Sua performance e seus conteudos revelam
algumas caracteristicas mais especificas dessa
relacao entre a pessoa do presbitero e sua per-
sona digital.

3 “"Eu quero transmitir leveza™:
performance e conteudo digitais

Ao contrario de outros padres que alcancaram
fama nacional ou internacional, Pe. Patrick € um
dos poucos em seu nivel de celebridade que
surgiu midiaticamente como “influenciador digital’
propriamente dito. Ou seja, sua notoriedade nao
se deveu a alguma qualidade artistica ou musi-
cal, nem a uma presenca frequente na chamada

‘grande midia", mas devido principalmente a sua
criacao de conteudo para plataformas digitais.

Foram principalmente seus stories na “caixinha
de perguntas” do Instagram que lhe renderam
esse alcance e visibilidade. Em geral, trata-se
de videos “caseiros’, amadores, em que o padre
aparece com um semblante cansado e suado,
com os cabelos desgrenhados, como se tivesse
recém-voltado de uma atividade fisica, ou entao
descansando, deitado na cama ou no sofa. Com
isso, constroi-se uma sensacao de intimidade e
de cumplicidade junto a seu publico, ja que este
pode participar, de algum modo, do cotidiano do
padre, que dialoga com seus seguidores em um
estilo conversacional, confidencial e, as vezes,
quase confessional. Pe. Patrick conta que, quando
ainda tinha poucos milhares de seguidores, foi
percebendo que seus videos com cunho mais
engracado tinham um alcance diferenciado. “O
povo gosta do que ndo presta, as coisas serias
nao se espalhavam na mesma proporcao que
0s videos mais engracados” (Fernandes, 2021c,
grifo nosso). Seus conteudos, portanto, trazem
essa caracteristica desde a sua origem.

A grande maioria dos stories do Pe. Patrick
aborda questdes referentes a relacionamentos
amorosos em geral, provocado tambem pelas
perguntas feitas por seus seguidores. Entre eles,
encontramos tematicas como a paixao e o desejo
de encontrar alguém, ciumes e traicao, ruptura
e superacao de um relacionamento, namoro e
sexualidade. De modo geral, as respostas do Pe.
Patrick buscam ser bem-humoradas, envolvendo
também uma visao irbnica e até sarcastica sobre o
proprio fato de se buscar uma relagao com outra
pessoa, sobre a importancia da beleza fisica, a
personalidade ou a situacao de vida da pessoa
em questao.

Seguem alguns exemplos. Em um story* pre-
sente nas compilagdes analisadas, um seguidor
lhe questionou: “Estou encalhado, sera que € o
inimigo contra a minha vida?". No video-resposta,
Pe. Patrick lhe diz: “Claro que nao. Na verdade,
ele quer que vocé desencalhe para vocé ter muitas

2 Story postado em seu perfil no Instagram. Disponivel em: https:/www.instagram.com/padre_patrick. Acesso em: 28 maio 2024.
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provacées na vida. E Deus agindo [risos]" (Patrick
Fernandes, 8 jul. 2021, grifo nosso). Esse mesmo
teor sarcastico em relacao aos relacionamentos
amorosos reaparece nos dialogos em torno da
questao da paixao. A um/a seguidor/a que lhe
perguntou “os requisitos minimos para comecar
anamorar”, o presbitero indicou: “Estar desiludido
da vida, estar sem perspectiva e acreditar que
nada de melhor pode acontecer”. Em outros
casos, o padre acrescenta uma certa acidez
em relagao a beleza fisica, a personalidade ou
a situacao de vida da pessoa em busca de uma
relagao amorosa. A uma seguidora que lhe pedia
um “conselho p/ encontrar um varao trabalhador,
bonito e fiel", o padre respondeu: “Minha queri-
da, vocé ja esta querendo demais. 1..]1 Primeiro,
vocé é bonita para escolher ou esperar alguéem
bonito? Se ndo for, ja descarta essa ai..." (Patrick
Fernandes, 30 jun. 2021, grifo nosso). A postura do
padre também e de alimentar, de modo irbnico,
a desconfianca entre o casal. Uma seguidora, por
exemplo, lhe confidenciou: “Padre, a sua bencao!
Eu acho que nunca mais vou confiar em nenhum
homem. O que faco?". Apos a béncao, Fernandes a
consola: "Que bom. Néo confie mesmo, ndo. Esteja
sempre a frente deles, viu? Sempre desconfiada,
sempre investigando, olhando o celular. Eles nao
transmitem confianca mesmo” (Patrick Fernandes,
7 out. 2021, grifo nosso).

Em suma, ha uma certa confidéncia entre o
padre e seus seguidores, no sentido de que o
humor, a ironia e até o sarcasmo fazem parte da
negociacao de sentidos. Em geral, reforcam-se
esteredtipos em torno da esposa (futil, vitimis-
ta, mentirosa, ardilosa, autoritaria) e do esposo
(traidor, mulherengo, beberrao, burro). Entretanto,
em alguns stories, percebe-se que as perguntas
enviadas pelos seguidores nao evidenciam ne-
cessariamente um duplo sentido, podendo ser
verdadeiras e sinceras. O padre, poréem, opta por
responder sempre de modo humoristico, inclusive
quando as tematicas sao mais delicadas e com-
plexas, como o consumo de bebidas alcoolicas,
evitando, por um lado, quaisquer moralismos e,
por outro, qualquer referéncia a valores cristaos
mais estabelecidos. Pelo contrario, as vezes,

como no caso do foco na beleza estética e da
valorizacao da desconfianca na relacao a dois,
ha até um certo desvio em relacao ao magistério
catolico.

Para a construcao de tal performance, Fernan-
des (2022b, 6min 5s) afirma acreditar muito no
‘dom da leveza, da alegria de crer, nao trazer a fé
como algo pesado, como um fardo. Eu acredito
que a fé pode seralgo saboroso, leve, suave”. Por
isso, afirma, “eu quero transmitir leveza para as
pessoas” (Fernandes, 2021f, grifo nosso). Ele vé
com muita preocupacao quando a fé € imposta:

Vocé esta sempre ali pensando: ‘Sera que isto
€ pecado? Sera que nao €?' Como se vocé es-
tivesse andando sobre uma corda bamba. [...]
E eu me esforco - eu sempre tive essa nocao
- de apresentar uma fe leve para as pessoas, de
que seja agraddvel crer, né? Que a gente pode
ter uma religiao, mas sendo pessoas felizes,
né, e realizadas (Fernandes, 2021d, 5min 46s,
grifo nosso).

Por meio de tal performance, o alcance da
atuacao do padre ultrapassou as fronteiras das
redes digitais e foi parar em cima dos palcos. O
presbitero relata essa transformacao:

Eu percebi que o humor, ele nao era suficiente.
Era como se fosse uma isca. [...] Eu via aque-
las piadas como uma forma de eu atrair, mas
depois eu tinha que dar um alimento mais
solido, né? E ai vem aquilo que eu acredito, a
mensagem, que a gente vé tanto aqui nesses
videos do YouTube também. E ai as coisas foram
crescendo cada vez mais (Fernandes, 2022a,
10min, grifo nosso).

Até setembro de 2021, a conta do presbitero
no YouTube era utilizada basicamente como re-
positorio dos videos das missas celebradas por
ele em sua paroquia. A partir de outubro desse
ano, a conta passou a divulgar trechos de um
novo “produto” do presbitero, sua primeira série
produzida especificamente para o YouTube, in-
titulada "Quem é vocé" A producao foi gravada
presencialmente em 2021, em periodo ainda
pandémico, em duas sessdes abertas ao publico,
no Teatro Oficina do Estudante, em Campinas (SP),
com capacidade para 515 pessoas. Fernandes
(2021e, grifo nosso) relata que quis “mostrar as
pessoas o lado do padre religioso, e nao aquele do
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quadro de caixinhas de perguntas’. As gravagoes
foram postadas no YouTube ao longo de outubro
e novembro de 2021 em oito episodios, com
tematicas que giram em torno da autoaceitacao
e da autoajuda. Os titulos (e seus subtitulos na
miniatura/capa dos videos), por exemplo, sao:
‘O que Jesus faria? (Deus nos melhora. Acredite
na sua forca)" (Fernandes, 2021h); “O proposito
de Deus na tua vida (Medo! Jamais desistal)"
(Fernandes, 2021i); "Viva intensamente (A vida &
unica. Viva a Vidal)" (Fernandes, 2021)).

No fim de 2021, Pe. Patrick gravou um novo
conjunto de videos intitulado “Toque de Deus
- Nunca alguém me amou assim”. A gravacao
aberta ao publico ocorreu no dia 26 de novem-
bro, no Teatro Liberdade, em Sao Paulo (SP),
com capacidade para 900 pessoas. A proposta
era transmitir “mensagens de fé e motivacao"
Essas gravagcoes tambem foram postadas em
oito episodios no YouTube, cujos titulos e subti-
tulos, por exemplo, sao: “Tenha esperanca (Faca
o impossivel. Nao desista de vocé)" (Fernandes,
2021k); “Encontre sua verdade (Desperte para a
Vida. A Verdade)" (Fernandes, 20210); “Vocé esta
no lugar que deveria? (Nao mendigue afeto. A
cegueira espiritual)” (Fernandes, 2022d).

Pode-se dizer que o YouTube € o ambiente em
que a influéncia digital do Pe. Patrick, alimenta-
da principalmente em sua conta no Instagram,
estende-se e amplia-se. E isso em dois sentidos:
tanto do ponto de vista do alcance das postagens
(chegando a outros publicos potenciais por meio
de conteudos diferenciados) quanto do ponto de
vista da densidade dos conteudos (com videos
mais longos que ultrapassam a barreira dos 15
segundos dos stories).

A partir de junho de 2022, o presbitero deu ini-
cio a uma turné de shows pelo Brasil, igualmente
promovida pela agéncia Non Stop, intitulada “Fora
da Caixinha". Passando por diversas regides do
pais, o padre apresenta

[..] reflexdes sobre a verdadeira felicidade e
conta, de forma leve e descontraida, assuntos
ligados ao relacionamento das pessoas com
Deus. Mas alem disso, ele traz também seu
bom humor tao conhecido em suas redes
sociais para os palcos. Se prepare para as
respostas humoradas e para participar de um

evento “fora da caixinha", como informa o site
promocional (Fernandes, 2024).

A turné continuava circulando por diversas
cidades do pais ate a finalizacao deste texto, com
uma media de quase 10 apresentacoes por més.

Vé-se, portanto, que a performance do padre
vai se construindo a partir das forgcas motrizes da
leveza, da descontracao, do humor e dairreverén-
Cia, assim como por meio de uma informalidade
no estilo, na linguagem e no imaginario religiosos,
que fugiria de uma suposta “caixinha" presbiteral e
eclesial tradicional. Do ponto de vista do publico,
percebe-se um nicho ainda inexplorado, ou seja,
uma performance clerical nao ligada a musica -
como no caso dos tradicionais “padres cantores”
-, mas, sim, de um “padre humorista” ou de um
‘padre coach’, o que o leva a percorrer o pais
com seus shows sobre os palcos, misturando
espiritualidade, autoconhecimento e irreveréncia.
Como ele mesmo reconhece,

[..] é claro que a vida da gente muda. E uma
correria. Hoje, eu me esforco, me dedico ao
maximo para conciliar as duas coisas. Eu néo
sou umdigital influencer: eu sou padre. Entao a
paréquia em si ja me consome horrores. [..]1 E
eu tenho que conciliar com essas viagens de
compromissos das redes sociais, de palestra,
dessas coisas do show que a gente esta fa-
zendo e tudo isso. Entéo e uma loucura mesmo,
de verdade, que a gente cansa. Chega o dia de
segunda-feira, que € o dia de folga, e o que
eu mais quero é nao fazer nada (Fernandes,
20223, 10min 45s, grifo Nosso).

Pode-se dizer que a “formula de sucesso” da
influéncia digital do Pe. Patrick passa pela cons-
trucao de um grande capital midiatico, que leva
ao desenvolvimento de um elevado capital social
(e tambéem religioso) e, por sua vez, a potencial
conversao deste em um alto capital econoémi-
co (Primo: Matos; Monteiro, 2021). E a partir da
percepcao dessa inter-relacao que marcas e
empresas reconhecem o poder de influéncia do
padre junto a audiéncias especificas, vendo ai
possibilidades de lucros significativos, mediante
a publicidade e a venda de produtos.

Em relacao a monetizacao de suas presencas
digitais - sem contar o caché e a arrecadacao de
bilheteria nos eventos presenciais -, o presbitero
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faz diversas publicidades, principalmente em
seus stories. O padre conta com uma equipe que
faz uma selecao dos possiveis patrocinadores.
Quanto a destinacao do dinheiro obtido, Fernan-
des afirma que nao € obrigado a encaminha-lo
para a sua diocese, mas faz questao de ajuda-la;
alem disso, seus lucros ajudaram-no a construir a
casa de sua mae e aviajar mais, que € um de seus
hobbies. “Eu nunca fui muito apegado a dinheiro,
assim, de verdade. Nao vou ser hipocrita de dizer
que nao é bom. E bom" (Fernandes, 2021g, 12min
3s). Em 2022, uma apari¢cao nos stories do padre
custava entre 10 mil e 15 mil reais (Fernandes,
2022b). Acampanha mais robusta da qual o padre
participou rendeu-lhe 150 mil reais, envolvendo
uma marca de colageno. Segundo ele, empre-
sas de bebida alcoodlica e casas noturnas estao
vetadas.

A partir de nossas analises, podemos agora
articular algumas reflexbes comunicacionais
pastorais transversais sobre a influéncia digital
do Pe. Patrick, a fim de apreender os limites e as
possibilidades da influéncia digital religiosa para
a praxis catolica contemporanea.

4 Reflexdes comunicacionais pastorais

Como vimos, em poucos meses ao longo de
2021, aquele “paroco de aldeia” do interior do
Para se converteu em um "macroinfluenciador
digital”, alcancando milhdes de seguidores no
Instagram. Das plataformas digitais, passou a apa-
recer também nas paginas dos jornais, nas telas
da TV e nos palcos dos teatros. Nesse processo
de celebrificacao, evidencia-se a relevancia da
individualidade na sociedade contemporanea,
assim como a individualidade clerical do ponto
de vista catolico. Como um verdadeiro ritual mi-
diatico, a celebrificacao da origem a uma subje-
tividade que une “o espetacular com o cotidiano,
0 especial com o ordinario" (Dyer, 2007 apud
Driessens, 2013, p. 5, traducao nossa).

Midiaticamente, a expertise teologico-religiosa
e até mesmo o testemunho e a coeréncia de vida
em relacao aos principios cristao-catoélicos nao

sao uma condicao necessaria para a construgao
de confianca e credibilidade junto ao publico de
seguidores. “A popularidade ultrapassa a auto-
ridade” (Primo; Matos; Monteiro, 2021, p. 34). Em
rede, a autoridade teologico-religiosa se constitui
e se explicita midiatica e comunicacionalmente,
emergindo a partir das interagdes sociais, como
fruto de uma articulacao entre visibilidade midia-
tica e reconhecimento sociopopular. A construgao
de talautoridade, portanto, da-se, principalmente,
mediante a autenticidade dos proprios modos de
expressao e da “atratividade" pessoal do intera-
gente em foco (Sbardelotto, 2017).

As plataformas online nas quais o presbitero
se faz presente transformam-se, para ele, em
‘instancias de autoexposicao” (Sibilia, 2015, p. 355),
compondo uma [dgica de vida (a midiatizagao de
seu cotidiano) assim como uma logistica de vida
(a programacao da influéncia digital mediante
uma agenda de postagens, eventos etc)), na
indeterminacao e no apagamento de fronteiras
entre existéncia privada (a pessoa) e midiatica
(a persona). Assim, a propria missao presbiteral
passa a ser vivida e produzida cada vez mais nas
e para as telas, autoespetacularizando-se de modo
crescente e convertendo-se em uma sequéncia
de performances conectadas, tornando cada vez
mais frequentes as situacées do cotidiano do
padre em que uma camera esta presente e em
acao. O modo de vida midiatico contemporaneo
leva o presbitero a também emoldurar seus atos
cotidianos mais banais como se estivessem sem-
pre prestes a serem projetados em umatela - e
muitas vezes, de fato, o sao -, estimulando um
estilo performatico de viver o presbiterado. O risco
€ de que a vida crista perca sua naturalidade e
sua imediaticidade, ja que as agodes cotidianas
passam a ser midiaticamente estudadas, ensaia-
das e emolduradas em imagens e videos a serem
visualizados, “curtidos”, comentados e, preferen-
cialmente, compartilhados pelos seguidores.

Como afirma Sibilia (2015), a personalidade
passa a ser construida voltada “para fora", para
os outros (alterdirigida), e nao mais “para dentro’
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(introdirigida). Em vez de se assentar sobre a
base da propria interioridade®, a construcao da
identidade pessoal e religiosa se erige “a partir
dos efeitos que consegue provocar nos outros,
sobretudo no plano visual” (Sibilia, 2015, p. 356,
grifo nosso). O risco disso € o nascimento de um
tipo de subjetividade pessoal e presbiteral que
busca, cada vez mais, atrair os olhares alheios.
Essa subjetividade nao é necessariamente mera
encenacao, ficcao, simulacao, mascara; entre-
tanto, € uma construcao interior que so existe na
medida em que aparece, se mostra, performa. Em
uma cultura marcada pela logica da visibilidade,
da celebridade e do espetaculo, portanto, “ja nao
basta ser alguém ou fazer algo [..] o tempo todo,
€ preciso performar. mostrar-se fazendo o que for
e sendo alguem. E, é claro, também € necessario
ser visto nessa exibicao” (Sibilia, 2015, p. 358).

Diante de plataformas digitais cujos algoritmos
e protocolos mudam frequentemente e nao sao
claros nem transparentes, a questao, porem, nao
é tanto a possibilidade de ser observado cons-
tantemente, mas principalmente “a possibilidade
constante de desaparecer, de nao ser considerado
suficientemente importante” (Bucher, 2018 apud
Primo; Matos; Monteiro, 2021, p. 84). Ou seja, o
processo de popularizacao, celebrificacao e pro-
fissionalizacao da influéncia digital do Pe. Patrick
passou a exigir uma presenca digital constante,
para que as métricas permanecam sempre em
alta. SO assim o algoritmo das plataformas nao
deixara de “entregar” seu conteudo, e o interesse
dos possiveis anunciantes nao esmorecera. Caso
O presbitero ndao consiga provar um interesse
continuado e crescente por seu conteudo junto
a seus seguidores, marcas e anunciantes pro-
curarao outros canais ou perfis com audiéncia e
visibilidade maiores.

Nesse sentido, € preciso levar em conta o custo
pessoal e pastoral que a atuacao nas redes pode
acarretar. No caso do Pe. Patrick, o equilibrismo
constante entre uma presenca frequente nas
midias digitais, as demandas da profissionalizacao
(com a consequente cessao de certas funcoes a

agéncias e agenciadores, negociacoes diversas,
producao de conteudos, gravacao de videos e
anuncios publicitarios, viagens, participacao em
shows e eventos etc.), o trabalho pastoral paro-
quial e a presenca significativa junto as comuni-
dades em Parauapebas podem ser desgastantes
e problematicos, como ele mesmo reconhece.

Do ponto de vista teolégico-eclesial, desta-
ca-se, na atuacao digital do Pe. Patrick, aquilo
que ele mesmo chama de “forma irreverente de
ministrar o Evangelho". Ele encontrou na internet
- que, como afirma, € “um campo muito aberto
de evangelizar" - um nicho ainda inexplorado
por outras liderancas catolicas. De acordo com
as polaridades antes apresentadas, Fernandes
€ pouco devocional e, a0 mesmo tempo, pouco
politizado, por exemplo. Por outro lado, nao é
nada apologético, apresentando-se como mais
‘conciliar" em relagao a certas questoes da re-
alidade contemporanea, no sentido de buscar
uma “conciliacao’, embora nem o Vaticano I,
nem o atual pontificado estejam presentes em
suas consideracoes. Por fim, € um influenciador
bastante personalista, falando muito mais de
seu proprio “eu” e deixando de lado - a0 menos
em seus conteudos digitais — 0 "nos" eclesial
(especialmente de sua paroquia). Desse modo,
com o passar do tempo, Fernandes soube re-
conhecer as logicas digitais e se apropriar delas
positivamente — ao menos a partir do ponto de
vista dessas mesmas logicas.

Como representante da Igreja publicamente
reconhecido, sua performance manifesta que ele
consegue “falar com as pessoas deste tempo’,
como ele mesmo reconhece. Em uma sociedade
que percebe a Igreja muitas vezes de maneira
negativa, como uma instituicdo anacronica e
autoritaria, a figura de um padre influencer atrai
como centelha de novidade, criatividade, dialo-
gicidade. Com isso, sua influéncia digital pode
despertar o interesse pela fé e pelo crescimento
espiritual em seus seguidores. Por outro lado,
em uma situagao de crise eclesial do ponto de
vista dos escandalos sexuais, Fernandes também

3 Aconsciéncia como “nucleo mais secreto e sacrario do ser humano” (Gaudium et spes, n. 16).
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responde a uma parcela da sociedade que busca
transparéncia e franqueza das liderancas religio-
sas, mesmo que as custas de uma “suavizacao”
em relacao a certas exigéncias da pratica de fe.

Nesse caldo cultural, porem, emerge uma
certa ambiguidade da identidade crista. Isto &,
hoje, o perfilde um cristao - e ainda mais de um
clérigo -, muitas vezes, nao € mais definido por
sua adesao a doutrina crista e pela pratica dos
valores do Evangelho. “Basta que alguém cultive
alguma religiosidade [..] para continuar se defi-
nindo como cristao. Entretanto, nao é facil saber
qual é o conteudo de sua fé: cada qual cré a seu
modo” (Pagola, 2020, p. 28). Como reconhece o
autor, isso faz com que muitos desses cristaos
vivam cheios de duvidas e confusao, com pergun-
tas que quase nunca se fazem nem esclarecem
devidamente - e a “caixinha de perguntas” de
Fernandes, na grande maioria dos casos, € um
exemplo disso.

Dadas as suas metricas digitais, Fernandes,
como influenciador, tem a seu alcance um poder
multiplicador e disseminador desproporcional-
mente maior em comparagcao com outras auto-
ridades da hierarquia catolica. Obviamente, esse
“processo de contagio” depende da existéncia de
pessoas influenciaveis, que possam influenciar
outras pessoas tambéem influenciaveis. Caso essa
“influenciabilidade” seja obstaculizada por razées
outras - por exemplo, a consciéncia critica de
seus seguidores em torno das questoes teologi-
co-eclesiais -, de pouco adiantam as qualidades
midiaticas da atuagao do padre nas redes digitais.

Em um processo continuo de autoinformacao
e, portanto, também de autoformacgado religiosa
e teologica, as pessoas em rede tém a sua dis-
posicao nos ambientes digitais mais respostas
prontas e autossatisfatorias do que perguntas
problematizadoras do proprio “eu” e mobilizado-
ras de um “nds” social, comunitario e eclesial. Os
vinculos sociais construidos pelo presbitero em
suas redes digitais, que ultrapassam as fronteiras
geograficas e eclesiasticas (indo muito alem de
sua paroquia e de sua diocese), podem justamen-

te nao reforcar a devida importancia da pertenca
a comunidade eclesial local, alimentando uma
“espiritualidade do bem-estar’' sem comunidade”
(Evangelii gaudium, n. 9O).

Como vimos, Pe. Patrick reitera que nao de-
seja "impor"afé, nem atornar um “fardo” para as
pessoas, evitando apontar constantemente para
0 que € pecado ou Nao, “‘como se voceé estivesse
andando sobre uma corda bamba”, como se a fé
fosse "uma coisa de legislacao’, em suas proprias
palavras. Ele deseja mostrar que crer pode ser
‘agradavel’, “suave’, “saboroso”, “‘gostoso’, que
as pessoas podem ter uma religiao, “mas sendo
pessoas felizes e realizadas”. Por isso, o padre
reafirma diversas vezes seu proposito de apre-
sentar uma “fé leve".

Entretanto, entre seu discurso e sua pratica,
manifesta-se muitas vezes nao apenas uma ‘le-
veza" na abordagem das questdes ligadas a fe
crista - particularmente necessaria em ambien-
tes fluidos como os digitais -, mas, também e
principalmente, uma certa leviandade, ou seja,
uma certa falta de seriedade, de reflexao e de
prudéncia nao apenas no modo de abordar tais
questdes, mas, tambem, nos proprios conteudos
oferecidos. Emerge, assim, aquilo que poderia-
mos chamar de uma teologia da levianizacdo, isto
€, um modo superficial, irrefletido e descompro-
missado de pensar e de praticar a fé (como em
um irreverente story de 15 segundos) a ponto de
torna-la demasiadamente “leve’, ou seja, leviana.

Essa teologia fomenta e, ao mesmo tempo,
alimenta-se daquilo que Berteau (2013, p. 1, tra-
ducao nossa) chama de cristianismo light, uma
comunicagao crista marcada por ‘mensagens
agradaveis, positivas e inspiradoras’, com “bén-
¢caos, mas sem obediéncia. Conforto, mas sem
sacrificio. Felicidade, mas sem arrependimento”.
Tal cristianismo light muitas vezes rebaixa os re-
quisitos para o seguimento cristao, na tentativa
de conter a evasao de fiéis e esperando que a
maioria deles volte. Seus seguidores gostam de
suas promessas de béncaos, mas preferem nao
ouvir nada sobre as agruras de um processo de

1“4 Entendida como "irreflexao” ou "falta de prudéncia ou de pensar’, ou ainda como “falta de seriedade” (LEVIANDADE, 2008, 2014).
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crescimento interior, de maturidade na fe.

No caldo desse cristianismo light, muitas pes-
s0as passam a se convencer de que Jesus se
encarnou apenas para torna-las felizes e bem-su-
cedidas. Trata-se de uma versao do cristianismo
em que tudo gira em torno da positividade e da
realizagao pessoais e, segundo a qual, ser cristao
é divertido e conveniente para os propositos indi-
viduais. Seu evangelho € um “sorriso, uma palavra
de conforto’, “uma palavra de luz, uma bencao
ou um consolo’, como afirmava o presbitero. O
lema desse cristianismo €: “Mais do que vocé
quer, e menos do que vocé nao quer” (Berteau,
2013, p. 13, traducao nossa).

Mediante essa teologia da levianizagao que
alimenta um cristianismo light, Jesus, o Evangelho
e o Reino de Deus convertem-se em rotulos ge-
nericos, que nao apontam necessariamente para
uma “substancia” de fé ou de vida. No caso do Pe.
Patrick, muitas vezes a fé crista se torna apenas
um pano de fundo de sua persona e performance
digitais (ele mesmo afirma que so é padre “sé-
rio” de segunda-feira em diante). O cosmos da
experiéncia crista converte-se em mera reserva
de imagens, simbolos, razoes eticas e estéeticas,
ressignificados midiaticamente e consumidos
livremente. E 0 que Matteo (2011) chama de este-
tizacdo do cristianismo, na qual a experiéncia do
divino nao é totalmente rejeitada, mas também
nao € mais tematizada teologicamente de modo
substancial, fazendo com que a fé crista perca
forca e originalidade. Textos, liturgias, simbolos
“nao sao mais as testemunhas de uma revelacao,
0s sinais de uma verdade doada a fé crista, mas
as ruinas admiraveis de uma simbolica que se
oferecem a toda possibilidade de invencao e de
expressao” (Matteo, 2011, p. 167, traducao nossa),
exponenciadas pelos processos digitais.

Consideracoes finais

Aatuacao do Pe. Patrick nas plataformas digi-
tais revela, primeiramente, uma linguagem ino-
vadora em relacao a uma certa tradicao eclesial
marcada principalmente pela retoérica clerical
nos pulpitos fisicos e pelo imaginario religioso
emergente a partir dos “pulpitos” da imprensa,

do radio e da televisao. Do ponto de vista da
recepcao social, isso € bem reconhecido pelas
pessoas em geral, dado o numero de seguido-
res alcancados em tao pouco tempo, aos quais
Fernandes consegue revelar outras facetas da
pratica religiosa.

Tais gestos alimentam ainda um intenso pro-
cesso de circulacao comunicacional, que ca-
tapultou Fernandes dos rincées do Para aos
principais palcos midiaticos. Entre curtidas e
compartilhamentos, mais pessoas passaram a
tomar contato com os conteudos do padre. O fe-
ndémeno da influéncia digital, revela, portanto, por
um lado, um desafio positivo a Igreja, no sentido
de repensar suas proprias linguagens para facilitar
o didlogo com a cultura contemporanea, assim
como, por outro lado, no sentido de justamente
saber dialogar com publicos diversos, com muitos
dos quais a Igreja talvez nao esteja acostumada
a interagir.

Porém, vivemos hoje aquilo que Matteo (2011)
chama de situacdo pos-eclesial, caracterizada
pela perda de credibilidade da Igreja, em um
duplo sentido: tanto como uma realidade que nao
inspira mais confianga (= fé) na sociedade quanto
como uma instituicao que nao € mais capaz de
desencadear, em seus membros, inclusive e
principalmente em seu clero, comportamentos
marcados pela propria experiéncia crista. De
modo geral, o caso Pe. Patrick - junto com outros
influenciadores digitais catolicos - € apenas sin-
toma dessa conjuntura eclesial e religiosa muito
mais critica e complexa. Ele pode ser entendido
como expressao da ponta do iceberg da crise
do cristianismo contemporaneo, em meio a um
processo cada vez mais acelerado de midiatiza-
cao digital. Com isso, o cristianismo passa a ser
interpretado a partir das lentes do sensacional,
do folclorico, do midiatico, como mero produto
cultural, “industrializado”, massificado e pulve-
rizado em rede, podendo ser consumido por
qualquer pessoa e de qualquer modo.

Na pratica digital do Pe. Patrick e de outros
influenciadores digitais catolicos, também se
percebe essa situacao pos-eclesial em outro sen-
tido: evidencia-se um distanciamento em relacao
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a vida da Igreja global, com um silenciamento
em relacao ao magistério do Papa Francisco, em
seus documentos e gestos, e a vida da Igreja no
Brasil, seja em relacao a fatos e a eventos, seja
em relacao a temas-chave da vida e do debate
eclesial. A importancia da comunidade e da co-
munhao eclesial acabam desaparecendo - o foco
passa a ser o ‘eu’ do proprio padre ou o ‘eu’ da
pessoa que o segue nas redes. Simplificam-se,
diluem-se e abrandam-se as especificidades
do cristianismo, mediante a individualizacao e a
privatizacao extremas da pratica religiosa. Embora
publica, tal pratica busca atender apenas as ne-
cessidades espirituais do individuo, deixando de
lado a perspectiva altruista, comunitaria, social,
de abertura ao outro, que € central na fé crista.
Comi isso, a experiéncia crista deixa de ser eclesial,
em sentido comunitario, para ser individual, em
sentido autocentrado.

Diante disso, "é urgente aprender a agir em
conjunto, como comunidade, nao como individu-
0s. Nao tanto como ‘influencers individuais', mas
como ‘teceldes de comunhao’; unindo nossos
talentos e competéncias, compartilhando co-
nhecimentos e contribuicdes” (Dicastério para a
Comunicacao, 2023, n. 76). Em uma sociedade
em um processo acelerado e aprofundado de
midiatizacao digital, as praticas comunicacionais
da Igreja exigem, sem duvida, atitudes “ousadas
e criativas” (Evangelii gaudium, n. 33) por parte
dos cristaos e das cristas. Mas quem se reveste
de um papel de autoridade eclesial e assume
um papel de lideranga crista nao pode promover
apenas o desenvolvimento de superficialidades
da fe, cultivando um cristianismo sem experiéncia
interior, sem vivéncia mistica, sem comunhao
fraterna, sem praxis transformadora.

Como afirma o Papa Francisco,

[..] a evangelizacao esta essencialmente re-
lacionada com a proclamacao do Evangelho
[..] Os cristaos tém o dever de o anunciar, sem
excluir ninguém, e nao como quem impoe
uma nova obrigacao, mas como quem partilha
uma alegria, indica um horizonte estupendo,
oferece um banquete apetecivel (Evangelii
gaudium, n. 14).

Por isso, alegria e leveza sao importantes

€ necessarias para a evangelizacao, mas nao
podem degenerar em irrisao e superficialidade,
muito menos tornar o Evangelho individualista e
leviano, esvaziando-o de toda a sua densidade
profética e transformadora.

O problema € que, muitas vezes, confunde-se
o essencial com aquilo que é acidental, superficial,
opcional, colocando em primeiro plano aquilo que
deveria vir depois, mercadejando, barateando ou
ate liquidando o tesouro da fé e da experiéncia
cristas (Sbardelotto, 2020). Depois de mais de
2.000 anos, portanto, o desafio continua sendo
o de lancar as redes em aguas (bem) mais pro-
fundas (Lc 5,4).
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